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Z AGATĄ WENDZONKĄ, WŁAŚCICIELKĄ 
LUKSUSOWYCH SALONÓW KANDARA SPA, 

ROZMAWIA MONIKA NOGALSKA

FASCYNUJE MNIE
każdy

nowy dzień

MN: Pani Agato, dlaczego Kandara?

AW: Kandara w sanskrycie oznacza miej-

-

-

-

-

-

MN: Mówi się, że podróże kształcą…

AW:

-

-

-

-

-

-

-

MN: A kiedy powstał pomysł na biznes?

AW:

-

-

 

-

-

-

-

MN: Znamy już inspirację. A co propo-

nuje Kandara?

AW: -

-

-

 

-

-

-

-

-

-

-

MN: Co wyróżnia Kandarę na tle in-

nych salonów?

AW: -

-

-

-

dbamy o każdy 
detal, począwszy od 
przywitania klienta, 
tworzymy atmosferę 

ciepła i relaksu, 
nie da się ukryć, że 
jest w tym trochę 

azjatyckiej lekcji, którą 
wykorzystuję w Polsce. 
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ELA PIORUN, www.elapiorun.com;  DIAMENTY £YKO, www.jubilerlyko.pl; NINA BASCO, www.ninabasco.pl;  
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www.ovowroclaw.com; SPA KANDARA, www.kandara.pl; Monika Nogalska, www.businesswomanlife.pl
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-

-

-

-

-

-

-

-

MN: Swego czasu niemalże każdy wro-

cławianin wiedział o  KANDARZE, bo re-

klama Pani salonu była na wielu wiel-

koformatowych billboardach w mie-

ście. Jak wyglądały kulisy przygoto-

wania tej kampanii? 

AW: -

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

 

-

-

-

-

 

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

-

MN: Co wyróżnia Kandarę z bizneso-

wego otoczenia? 

AW:

-

-

-

-

-

-

-

 

-

-

-

-

-
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MN: W jaki sposób obecni jesteście 

Państwo obecni w Internecie? W jaki 

sposób się promujecie?

AW: -

-

 

-

-

-

-

kreowanie wizerunku salonu, jako ze-

-

-

-

-

-

-

-

-
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-

-

MN: Co według Pani jest ważniejsze  

w biznesie beauty - ciężka praca czy 

dobry pomysł?

AW: -

-

-

 

MN: Od czego należy zacząć? Jakie 

działania podjąć, żeby dobrze wystar-

tować i sukcesywnie rozwijać swój 

biznes? 

AW: -

rozeznanie rynku, odnalezienie niszy, 

 

-

-

-

-

MN: Pani Agato, biznes to efekt przy-

padku czy pracy?

AW: -
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-

 

MN: Zarządzanie trzema salonami  

z pewnością jest dużym wyzwaniem. 

Co sprawia najwięcej trudności, wy-

maga największego zaangażowania: 

kierowanie zespołem, działania pro-

mocyjne, organizacja pracy?

AW: -

-

-

-

-

MN: Czego możemy oczekiwać w przy-

szłości?

AW: -

-

 

-
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-

-

-

MN: Co jest dla Pani największą satys-

fakcją w prowadzeniu salonów?

AW: 

-

-

MN: Który z zabiegów spa jest Pani 

ulubionym?

AW: -

-

-

MN: A co poza pracą?

AW: 

-

-

-

-

-

-

-

MN: Pani Agato, jaki jest klucz do za-

dowolenia?

AW:


